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Vzdélavaci program 64-31-N/10 Rizeni malého a stfedniho podniku

Program vyucovaného predmétu — MARKETING

Nazev predmétu: Typ predmétu:
Marketing povinny
Zpisob ukonceni: Délka vyuky pfedmétu v prubéhu
vzdelavani:
zkouska ve 3. obdobi prednaska 32 hodin — denni forma
15 hodin — dalkova forma

Anotace predmétu

Cilem je poskytnout studentim teoretické znalosti, aby pochopili lohu
marketingu pifi volbé podnikatelské strategie, naucili se aplikovat
marketingovy mix a provadét marketingovy vyzkum.

Student bude vybaven védomostmi a dovednostmi, které mu umozni
marketing uplatiovat podle individualni potieby.

Vysledky/Cile
vzdélavani

Student:

e chape pojem marketing, jeho vyznam a souvisejici problémy,

umi popsat faktory, ovlivitujici chovani a uspésnost firmy,

chéape funkci a organizaci marketingového oddélent,

umi ziskévat, zpracovat, tfidit a vyhodnotit informace,

zna a umi zvolit vhodné formy prodeje a nastroje podpory prodeje,
umi vytvaret marketingovy mix a strategii,

umi koordinovat aktivity vedouci k naplnéni marketingové strategie,
pouziva SWOT analyzu,

je schopen syntetizovat a analyzovat,

umi vysvétlit zékladni cile obchodniho zavodu,

aplikuje znalosti a dovednosti pfi zpracovani marketingové strategie

Hodnoceni
vysledkii

Vyucujici pfed zahdjenim vyuky zvetejni pozadavky ke zkousce, formu

zkousky, pripadové studie, témata pro zpracovani diskusnich ptispévk.

Piedpoklady pro vykonani zkousky:

e vyhovujici obsah a prezentace zpracovaného diskusniho ptispévku,

e vypracovani marketingového mixu na zdkladé provedeného
vyzkumu.

Pisemna ¢ast zkousky (znalostni pisemny test)

Ustni &ast zkousky (obhajoba feseni piipadové studie)

Seznam studijnich
prament a dalSich
studijnich
pomiucek
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