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Program vyu¢ovaného piedmétu —- MARKETINGOVE KOMUNIKACE

Nazev predmétu: Typ predmétu:

Marketingové komunikace povinné volitelny

Zpisob ukonceni: Délka vyuky pfedmétu v prubéhu
vzdelavani:

zapocet a zkouska ve 4. obdobi prednaska 32 hodin — denni forma

15 hodin — dalkova forma
cvi¢eni 16 hodin — denni forma

Anotace predmétu

Cilem predmétu je podani uceleného souboru znalosti a informaci o
soucasnych trendech v oblasti marketingové komunikace s dirazem na
digitalni média. Studenty seznami s typy marketingové komunikace,
meéfenim jejich vysledki a jejich néslednou interpretaci, déale s tvorbou
ucinného reklamniho sdéleni, zdkladnimi formami a pravidly medialni
komunikace, WoM a specifikami planovani a strategie v piipadé online
médii.

Vysledky/Cile
vzdélavani

Student:

o ziska zéklady teorie marketingovych komunikaci s dirazem na
potieby praxe;

e ziské profesni kompetence v oblasti reklamy, PR, osobniho prodeje a
dalsich forem marketingovych komunikaci vyrobku a sluzeb, jejich
distribuce, oceniovani a umisténi na trhu, propagace instituci a
organizaci neziskového sektoru a to pii efektivnim vyuziti jak
tradi¢nich, tak zejména i novych, digitdlnich médii,

e 7iskd znalosti vyuZiti tzv. novych médii k G€¢inné vnéjsi 1 vnitini
komunikaci v ramci jak komer¢niho, tak i neziskového sektoru;

o ziska schopnosti pln¢ participovat na planovani, organizovani, fizeni
a vyhodnocovani projektii z oblasti marketingovych komerénich i
nekomercnich komunikaci;

e ziska znalosti z oblasti snizovani nakladi na efektivni komunikaci
organizace s vefejnosti ¢i jinymi organizacemi s dirazem na
efektivni a i€¢inné vyuzivani digitalnich médii;

e ziskd schopnost vyuzit védomosti a dovednosti pro aktivni vyuzivani

digitalnich informacnich technologii v procesu fizeni aktivit
marketingové komunikace.

Hodnoceni
vysledkii

Vyucujici pied zahajenim vyuky zvefejni pozadavky ke zkousce, formu
zkousky a poZzadavky pro udé€leni zapoctu.

PoZadavky pro udéleni zapoctu:

e piedlozeni dokumentace ke cviceni

e vypracovani seminarni prace

Pisemna cast zkousky, 30 minut

o Ustni ¢ast zkousky
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