Soukroma vyssi odborna skola podnikatelska, s.r.o., 710 00 Ostrava — Slezska Ostrava, Michalkovicka 1810/181

Vzdélavaci program 64-31-N/10 Rizeni malého a stfedniho podniku

Program vyu¢ovaného piedmétu — MARKETING SOCIALNICH MEDI{

Nazev predmétu: Typ predmétu:

Marketing socialnich médii povinné volitelny

Zpisob ukonceni: Délka vyuky pfedmétu v prubéhu
vzdelavani:

zapocet a zkouska ve 6. obdobi prednaska 28 hodin — denni forma

15 hodin — dalkova forma
cvi¢eni 14 hodin — denni forma

Anotace predmétu

Cilem pfedmétu je uvedeni student do zakladnich pojmi a souvislosti,
které jsou spojeny s internetem jako komunika¢nim néstrojem slouzicim
pro marketingové ucely. Studenti si osvoji zakladni terminologii z
oblasti internetového marketingu véetné jejich vzajemnych vazeb a
souvislosti prostfednictvim predndsek. Studenti se nauci pracovat s
jednotlivymi  nastroji internetového marketingu. Prostfednictvim
piipadovych studii a vlastni praci s jednotlivymi nastroji si osvoji i jejich
praktickou stranku.

Vysledky/Cile Student:
vzdélavani e i osvoji zakladni terminologii z oblasti internetového marketingu
vcetné jejich vzajemnych vazeb a souvislosti,
e se naudi pracovat s jednotlivymi nastroji internetového marketingu,
e prostifednictvim piipadovych studii a vlastni praci s jednotlivymi
nastroji si osvoji i jejich praktickou stranku
Hodnoceni Vyucujici pfed zahdjenim vyuky zvetejni pozadavky ke zkousce, formu
vysledkii zkousky a pozadavky pro udé€leni zapoctu.

PoZadavky pro udéleni zapoctu:
e piedloZeni dokumentace ke cviceni
e vypracovani seminarni prace
Zkouska
e Pisemna ¢ast zkousky, 30 minut
o Ustni ¢ast zkousky
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