Nézev predmétu: Typ predmétu:

Marketing socidlnich médii povinné volitelny

Zpiisob ukonceni: Délka  vyuky  predmétu v prubchu
vzdélavani:

zapocet a zkouska ve 6. obdobi prednaska 28 hodin — denni forma

15 hodin — dalkova forma
cviceni 14 hodin — denni forma

Anotace
predmétu

Cilem pfedmétu je uvedeni studentlt do zékladnich pojmu a souvislosti,
které jsou spojeny s internetem jako komunika¢nim nastrojem slouzicim
pro marketingové ucely. Studenti si osvoji zékladni terminologii z oblasti
internetového marketingu vcetné jejich vzajemnych vazeb a souvislosti
prostiednictvim pfednasSek. Studenti se nau¢i pracovat s jednotlivymi
nastroji internetového marketingu. Prostiednictvim piipadovych studii a
vlastni praci s jednotlivymi néstroji si osvoji 1 jejich praktickou stranku.

Obsah vyuky

Piednasky a cviceni:

1. Marketing socialnich médii (definice a rozdé€leni socialnich médii,
identifikace a segmentace uZzivatell)

2. Cile marketingu socidlnich médii — naslouchani (monitoring) a socialni
ovliviiovani

3. Cile marketingu socidlnich médii - socidlni networking a prodej
prostiednictvim socialnich siti

4. Obsahovy marketing v socialnich médiich (Blog, Wiki, Diskuzni féra -
moznosti vyuziti, méfeni, monitorovani, analyza a hodnoceni uspésnosti)
5. Facebook (moznosti vyuziti, meéfeni, monitorovani, analyza a
hodnoceni uspésnosti, vyuziti Facebookovych metrik)

6. Twitter (moznosti vyuziti, méfeni, monitorovani, analyza a hodnoceni
uspesnosti)

7. Linkedln (moznosti vyuziti, méfeni, monitorovani, analyza a
hodnoceni uspésnosti)

8. Youtube (moznosti vyuziti, méfeni, monitorovani, analyza a hodnoceni
uspesnosti)

9. Ostatni socialni sité¢ (identifikace vyuzivanych socialnich siti, moznosti
jejich vyuziti, méfeni, monitoring, analyza a hodnoceni jejich ispéSnosti)
10. Reklama v socidlnich médiich

11. Metri¢ni systém (socialni média)

12. Aktudlni témata

Vysledky
vzdélavani

Student:

e i osvoji zdkladni terminologii z oblasti internetového marketingu
vcetné jejich vzéjemnych vazeb a souvislosti,

e se nauci pracovat s jednotlivymi nastroji internetového marketingu,

e prostfednictvim ptipadovych studii a vlastni praci s jednotlivymi
nastroji si osvoji i jejich praktickou stranku




